KARTA ZASAD PRZYJMOWANIA DO EMISJI REKLAM | WSKAZAN
SPONSORSKICH ROZPOWSZECHNIANYCH W PROGRAMIE MINIMINI+
(,,Karta Zasad”)

DEFINICJE

Reklama — przekaz handlowy pochodzacy od Reklamodawcy w zwigzku z jego dziatalnoscia
gospodarczg lub zawodowa, zmierzajgcy do promocji sprzedazy lub odptatnego korzystania z
towarow i ustug;

Reklamodawca — podmiot publiczny lub prywatny zlecajgcy rozpowszechnianie Reklam i Wskazan
sponsorskich w programie telewizyjnym , MiniMini+”;

Ustawa o radiofonii i telewizji — ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. (Dz.U. z 2017 r. poz. 1414 z pdin.
zm.);

Wskazanie sponsorskie — wskazanie zawierajgce nazwe, firme, znak towarowy lub inne oznaczenie
indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnos$¢, odniesienie do jego towardw, ustug lub ich
znaku towarowego.

ZAKRES OBOWIAZYWANIA

Karta Zasad okresla warunki przyjmowania do emisji Reklam oraz Wskazan Sponsorskich w programie
telewizyjnym ,,MiniMini+”, bedgcym programem wyspecjalizowanym dzieciecym, adresowanym do
dzieci ponizej 7 roku zycia, ktérego nadawcg jest ITI Neovision S.A. z siedzibg w Warszawie (02-758)
przy al. gen. W. Sikorskiego 9 (,,Nadawca”).

ROZDZIAL I. ZASADY OGOLNE

§1
Rzetelnosc i etyka Reklamy
1. Reklama nie moze:

1) narusza¢ godnosci ludzkiej;

2) zawierac tresci dyskryminujgcych ze wzgledu na rase, pteé, narodowos¢, pochodzenie
etniczne, wyznanie lub sSwiatopoglad, niepetnosprawnos¢, wiek czy orientacje
seksualng;

3) ranic¢ przekonan religijnych lub politycznych;

4) zagrazac fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich;

5) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajgcym zdrowiu, bezpieczerdstwu lub ochronie
Srodowiska.

2. Reklamy przyjete do emisji powinny byc¢ rzetelne, uczciwe i powinny przekazywa¢ wytgcznie

prawdziwe informacje o produkcie lub ustudze. Reklama nie moze informowac o takich
cechach produktéw lub ustug, ktére w rzeczywistosci nie istniejg, lub sugerowaé, ze produkt
moze te cechy posiadac.



§2
Edukacyjna funkcja Reklamy

1. Reklama jest integralng czescig rzeczywistosci medialnej, w ktdrej porusza sie wspotczesny
cztowiek.

2. Poprzez kontakt z Reklamg matoletni maja mozliwos¢ poznania fragmentu istniejgcej
rzeczywistosci, a w szczegdlnosci funkcjonowania w realiach gospodarki rynkowej.

3. Odrzuceniu powinny podlegaé¢ te Reklamy, ktére wypaczajg zasady uczciwego rynku i
konkurencji.

§3
Jezyk

Jezyk uzywany w Reklamie powinien spetnia¢ kryteria poprawnosci jezykowej, nie moze zawieraé
sformutowan i okreslen wulgarnych.

ROZDZIAL Il. ZASADY SZCZEGOLOWE

§1
Intencja Reklamy

1. Niedopuszczalne sg Reklamy:

1) nawotujgce bezposrednio matoletnich do nabywania produktéow lub ustug
(niedopuszczalne jest wykorzystywanie sformutowan typu ,wszystkie dzieci juz to majg”,
,hie badz ostatni...”, ,kup teraz”, ,musisz to mie¢”, ,sprawdz sam”, ,w zasiegu Twojej
reki”, ,skorzystaj z okazji”, ,,szkoda bytoby nie mieé” itp.);

2) zachecajace maftoletnich do wywierania presji na rodzicow lub inne osoby w celu
sktonienia ich do zakupu reklamowanych produktéw lub ustug (niedopuszczalne jest
wykorzystywanie sformutowan typu: ,popros rodzicdw o zakup”, ,koniecznie powiedz
rodzicom o nowym produkcie”, itp.);

3) oddziatujgce w sposéb ukryty na podswiadomosc (przekaz oddziatywujacy podprogowo);

2. Zakazane sg rowniez Reklamy:

1) wykorzystujace przesady, niedoswiadczenie i tatwowiernosc¢ dzieci;

2) zanizajgce poziom umiejetnosci, jaki dziecko powinno posiadaé, aby prawidtowo
postugiwac sie reklamowanym produktem, podczas gdy w rzeczywistosci poziom ten jest

WYZszy;
§2
Zdrowie fizyczne i psychiczne
1. Niedopuszczalna jest Reklama w nieuzasadniony sposdob ukazujgca matoletnich w

niebezpiecznych sytuacjach. Wyjatek stanowi¢ moze uzasadnione wykorzystanie takich tresci
w reklamie spotecznej.

2. Reklama nie moze zachecad matoletnich do wykonywania przez nie czynnosci
niebezpiecznych dla ich zdrowia fizycznego lub psychicznego. Niedopuszczalne sg Reklamy
modelujgce zachowania zagrazajgce zdrowiu i bezpieczenstwu (np. brak kasku podczas jazdy
rowerem, niezapiete pasy podczas jazdy samochodem).



§3
Wartosci ogdlne

Niedopuszczalne sg Reklamy podwazajgce szacunek do ludzi lub traktujgce w sposéb przedmiotowy
zwierzeta.
84

Zaufanie matoletnich. Wartosci rodzinne.

Niedopuszczalne sg Reklamy:

1) wykorzystujgce zaufanie matoletnich, jakie poktadajg oni w rodzicach, nauczycielach i innych
osobach;
2) podwazajace autorytet rodzicéw lub opiekundw.
3) godzgce w wartosci rodzinne.
§5
Przemoc

Niedopuszczalne sg Reklamy prezentujagce agresje lub zawierajgce jakakolwiek zachete do
stosowania przemocy.

§6
Udziat matoletnich w Reklamach

1. Udziat matoletnich w Reklamach jest dozwolony w przypadku, gdy:

1) produkt lub jego funkcja uzasadnia zaprezentowanie go przy udziale matoletniego,

2) jest zachowana harmonia pomiedzy produktem, a fazg rozwoju matoletniego.

2. Ponadto, dokonujac oceny dopuszczalnos$ci emisji Reklam z udziatem dzieci, Nadawca bedzie miat
na uwadze zasady dotyczace udziatu dzieci w reklamach, ktére zostaty okreslone w Karcie Ochrony
Dzieci w Reklamie przyjetej przez Zwigzek Stowarzyszer Rada Reklamy.

§7
Wartos¢ produktu

Reklama nie powinna wprowadzac¢ w btgd w zakresie stosunku wartosci produktu do jego ceny.

§8

Reklama niezdrowej zywnosci

Niedopuszczalne jest przyjecie do emisji Reklamy dotyczacej artykutdw spozywczych lub napojow
zawierajgcych sktadniki, ktérych obecnos¢ w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest
niewskazana. W tym zakresie Nadawca stosuje zasady okreslone w Porozumieniu Nadawcéw
Telewizyjnych z dnia 29 pazdziernika 2014 r. w sprawie zasad rozpowszechniania Reklam i Wskazan
sponsorskich dotyczacych artykutéw spozywczych lub napojéw zawierajacych skfadniki, ktérych
obecno$é w nadmiernych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana.



§9
Reklama suplementow diety

Niedopuszczalne jest przyjecie do emisji Reklamy suplementu diety. W tym zakresie Nadawca stosuje
zasady okreslone w Porozumieniu Nadawcéw z dnia 25 listopada 2019 r. w sprawie zasad
rozpowszechniania reklam suplementéw diety.

1.

2.

8§10
Reklama sprzeczna z linig programowga Nadawcy

Nadawca zastrzega sobie prawo do odmowy emisji Reklamy, jezeli jej tres¢ lub forma jest

sprzeczna z linig programowa lub uzasadnionym interesem Nadawcy.

W szczegdlnosci, odrzuceniu mogg podlegac Reklamy:

(a) piwa;

(b) sSrodkéw antykoncepcyjnych;

(d) zracych srodki czystosci;

(e) filméw i gier przeznaczonych dla starszej grupy wiekowej, tj. dla kategorii 7+ oraz
wyzszej;

(f) zawierajgce sceny nasycone erotyka, pokazujgce obnazone czesci ciata w kontekscie
seksualnym

(g) eksponujace sprzet militarny, (np. bron, noze, amunicje);

(h) mogace budzi¢ strach lub niepokdj, mroczne;

(i) budzace negatywne emocje.

8§11
Ograniczenia dodatkowe

Niedopuszczalne jest przyjecie do emisji Reklamy towaru lub ustugi, ktérych reklama jest zakazana
zgodnie z przepisami Ustawy o radiofonii i telewizji.

Zakazane jest wykorzystywanie w Reklamie gtosu lub wizerunku osdb, ktére prowadzity
audycje informacyjne, publicystyczne lub audycje dla dzieci w programach radiowych lub
telewizyjnych, w okresie krétszym niz 3 miesigce przed nadaniem Reklamy.

Dokonujac oceny dopuszczalnosci emisji Reklam w programie ,MiniMini+”, Nadawca bedzie miat
na uwadze zasady dotyczace przekazow reklamowych adresowanych do dzieci oraz przekazéw
reklamowych, ktdre nie sg skierowane bezposrednio do dzieci, ale ze wzgledu na forme, miejsce i
sposéb ich prezentowania dzieci sg ich odbiorcami, ktére zostaty okreslone w Karcie Ochrony
Dzieci w Reklamie przyjetej przez Zwigzek Stowarzyszen Rada Reklamy.

812
Wskazania sponsorskie

Zasady dotyczace przyjmowania do emisji Reklam opisane w niniejszej Karcie Zasad majg — w
mozliwym zakresie - odpowiednie zastosowanie do Wskazan Sponsorskich, z uwzglednieniem
specyfiki regulacji odnoszacych sie do tego rodzaju przekazéw handlowych, wynikajacych z
Ustawy o radiofonii i telewizji.

ROZDZIAL Ill. POSTANOWIENIA KONCOWE



Niniejsza Karta Zasad wchodzi w zycie z dniem 27.03.2020 r. i zastepuje przyjetg przez CANAL+
Cyfrowy Sp. z 0.0. Karte Zasad przyjmowania do emisji reklam adresowanych do dzieci z czerwca
2004 .



